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I. Datos de identificación 

Espacio educativo donde se imparte Facultad de Turismo y Gastronomía  
 

Licenciatura Turismo 
 

Unidad de aprendizaje Economía Clave  
 

Carga académica 4  0  4  8 

  Horas teóricas Horas prácticas Total de horas Créditos 
     

Período escolar en que se ubica 1 2 3 4 5 6 7 8 9 
         

Seriación Ninguna  Ninguna 
    

 UA Antecedente  UA Consecuente 
    

Tipo de Unidad de Aprendizaje    

 Curso X Curso taller  
     

 Seminario  Taller  
     

 Laboratorio  Práctica profesional  
     

 Otro tipo (especificar)  
 

Modalidad educativa    

 Escolarizada. Sistema rígido  No escolarizada. Sistema virtual  
     

 Escolarizada. Sistema flexible X No escolarizada. Sistema a distancia  
     

 No escolarizada. Sistema abierto  Mixta (especificar)  
 

Formación común    

     
    

 
 

     
    

 

 

Formación equivalente  Unidad de Aprendizaje  

   
   

   
   

   

 

  



 
II. Presentación 

Con fundamento en el artículo 84 del Capítulo Segundo del Reglamento de 
Estudios Profesionales de la Universidad Autónoma del Estado de México, se 
sustenta  que el programa de estudios es un referente para definir las estrategias 
de conducción  del proceso de enseñanza-aprendizaje, el desarrollo de las formas 
de evaluación y acreditación de los estudios, la elaboración de materiales 
didácticos y los mecanismos de organización de la enseñanza. 
 
Desde esta óptica el presente programa al pertenecer al núcleo básico, cuenta un 
total de cuatro horas teóricas a la semana y ocho créditos. Tiene como objetivo 
que los alumnos analicen los fundamentos micro y macroeconómicos que influyen 
en el entorno turístico. Para dar cumplimiento a dicho objetivo se establecen los 
siguientes objetivos específicos que responden a cada una de las unidades 
planteadas: para la primera unidad denominada Economía se planteó reconocer 
el campo de estudio de la economía y sus principales supuestos; partiendo de los 
conceptos básicos, el campo de estudio, la escasez, el flujo circular de la 
economía, la economía positiva y normativa, la frontera de posibilidades de 
producción así como los costos de oportunidad. En la segunda unidad 
denominada microeconomía, cuyo objetivo es reconocer los principales 
conceptos de la microeconomía, así como las relaciones entre ellos y su 
importancia en el funcionamiento de las unidades productivas se abordan temas 
como el concepto de microeconomía, las estructuras de mercado, la oferta y la 
demanda, y finalmente la organización de la empresa turística. La tercera unidad 
que lleva por nombre macroeconomía pretende que los alumnos reconozcan los 
factores de crecimiento nacional e internacional así como sus indicadores, esto 
se logrará a partir de la medición de la actividad económica, el crecimiento y 
desarrollo económico. Finalmente la unidad cuatro el turismo como actividad 
económica, persigue analizar el turismo como sector nacional y mundial, y 
componente de la economía se abordarán temas como la importancia de la 
actividad turística en la economía estatal, nacional y mundial, la cuenta satélite de 
turismo, el conocimiento y manejo de estadísticas de la Secretaría de Turismo 
(SECTUR) y de la organización Mundial del Turismo (OMT).  
 
Lo anterior permitirá al alumno contar con los fundamentos teóricos tanto de la 
economía como de sus dos grandes ramas: la macroeconomía y la 
microeconomía, esta última permitirá al alumno tener los elementos para 
comprender al turista en su papel de consumidor, analizar la oferta y demanda 
turística, así como identificar el tipo de estructuras que existen en el mercado, 
conocer la organización de la empresa turística: ello para desarrollar habilidades 
que permitan tomar decisiones ante situaciones de carácter microeconómico en 
las empresas turísticas.  
 
A la par el análisis del turismo desde un enfoque  macroeconómico, permitirá que 
el alumno conozca y examine la importancia de la actividad turística en la 
economía estatal, nacional y mundial, diagnostique el ambiente externo en 



 
materia turística con respecto al ámbito económico; esto le facilitará proponer 
estrategias para mejorar la actividad turística especialmente para ocupar los 
primeros lugares en el ranking mundial por llegada de turistas y captación de 
divisas. 
 
Asimismo esta UA será un parteaguas que apoyará principalmente a las UA de 
Mercadotecnia e Innovación de las Organizaciones Turísticas, puesto que 
además de formar parte de la misma área curricular: Innovación y Competitividad 
en las Organizaciones Turísticas, todas analizan al turista en su papel de 
consumidor, ya sea para crear nuevos productos o para examinar su 
comportamiento, desde sus diferentes posturas. 
 
En el presente curso se trabajará con sesiones presenciales en donde el papel 
del docente será fundamental en la conducción de los grupos así como la 
participación activa de los estudiantes será trascendental a través de sus 
aportaciones.  
 
La dinámica de clase se centra en exposiciones, trabajo en equipos, elaboración 
de mapas mentales, resolución de ejercicios y casos, entrega de reportes de 
indicadores macroeconómicos, reporte de análisis de destinos turísticos y visita 
de familiarización al Museo Interactivo de Economía (MIDE). 

 

  



 
III. Ubicación de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular 

Núcleo de formación: Básico 
  

Área Curricular: 
Innovación y competitividad en las organizaciones 
turísticas 

  

Carácter de la UA: Obligatoria 

 

IV. Objetivos de la formación profesional. 

Objetivos del programa educativo: 

Formar Licenciados en Turismo con alto sentido humanístico, ético, vocación de servicio y 

compromiso social para: 

 Crear, gestionar, operar e innovar emprendimientos, proyectos y organizaciones 

turísticas y recreativas competitivas, que contribuyan al aprovechamiento del tiempo 

libre; a la preservación del patrimonio natural y cultural, así como al desarrollo local, 

regional, nacional e internacional, en un marco ético y de sustentabilidad. 

 Analizar los fenómenos sociales inherentes al desarrollo profesional aplicando 

conocimientos y metodologías que permiten tomar decisiones con humanismo y 

responsabilidad social. 

 Diseñar, implementar y evaluar planes, programas, proyectos turísticos y 

emprendimientos innovadores, sustentables y competitivos. 

 Resolver problemáticas de gestión y operación de las organizaciones relacionadas 

con el turismo en los sectores público, privado y social, a partir de propuestas 

innovadoras.  

 Crear alternativas para el aprovechamiento turístico y recreativo del patrimonio 

natural y cultural en los distintos sectores y escalas geográficas. 

Objetivos del núcleo de formación: 

Promoverá en el alumno el aprendizaje de las bases contextuales, teóricas y filosóficas de 
sus estudios, la adquisición de una cultura universitaria en las ciencias y las humanidades, 
y el desarrollo de las capacidades intelectuales indispensables para la preparación y 
ejercicio profesional, o para diversas situaciones de la vida personal y social. 

Objetivos del área curricular o disciplinaria: 

Diseñar y operar productos y servicios turísticos innovadores y competitivos. 
 



 
V. Objetivos de la unidad de aprendizaje. 

Analizar los fundamentos micro y macroeconómicos que influyen en el entorno turístico. 
 

VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organización. 

Unidad 1. Economía 

Objetivo: Reconocer el campo de estudio de la economía y sus principales 
supuestos y conceptos. 

Contenidos: 
1.1 Conceptos básicos de economía 
1.2 Campo de estudio de la economía 

 Objeto de estudio de la economía 

 Economía positiva y economía normativa 
1.3 La escasez como fuente principal de los problemas económicos 

 Frontera de posibilidades de producción 

 Costo de oportunidad 

 Factores productivo 

 ¿Qué, cómo y para quién producir? 
1.4 Formas de organización de la actividad económica  

 Sistema económico 

 Esquema del flujo circular de la economía 
 

Unidad 2. Microeconomía 

Objetivo: Reconocer los principales conceptos de la microeconomía, así como 
las relaciones entre ellos y su importancia en el funcionamiento de las unidades 
productivas. 

Contenidos: 
2.1 Conceptualización de la microeconomía 
2.2 Estructuras de mercado 

 Competencia perfecta  

 Competencia imperfecta 
2.3 Oferta y demanda 

 Determinantes y curva 

 Ley o principio 

 Movimientos y desplazamientos  

 Equilibrio del mercado 
2.4 La organización de la empresa turística 

  



 

 

 

  

Unidad 3. Macroeconomía 

Objetivo: Reconocer los factores de crecimiento nacional e internacional así 
como sus indicadores y los organismos económicos internacionales. 

Contenidos:  
3.1 Medición de la actividad económica 

 Valores nominales y reales  

 El Producto y sus categorías: PIB, PNB, PIN y PNN 

 El Ingreso: nacional, personal y personal disponible 

 Análisis e interpretación de información económica: tasas de 
crecimiento y participaciones relativas 

3.2  El Ciclo Económico y su impacto en las variables macroeconómicas 
 

Unidad 4. Turismo como actividad económica 

Objetivo: Analizar el turismo como sector nacional y mundial, y componente de 
la economía. 

Contenidos: 
4.1 Importancia de la actividad turística en la economía estatal, federal y mundial 

 Contribución del turismo en la creación de empleos 

 Contribución del turismo al equilibrio de la balanza de pagos 

 Contribución del turismo al Producto Interno Bruto 
4.2 Cuenta Satélite de Turismo 
4.3 Conocimiento y manejo de Estadísticas de la SECTUR y la OMT 

 Ranking mundial del turismo 

 Llegadas de turistas 

 Actividad hotelera 

 Captación de divisas 
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